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Sommaren har klingat av och det borjar kdnnas mer hostlikt. Det innebar ocksa att vi narmar
oss hogsasong for en viktig del i vart sortiment, namligen gloggen. Det ar full fart pa
forberedelserna infor gléggsasongen och var saljpartner Conaxess Trade ar ute och saljer
Vinfabrikens alkoholfria sortiment gentemot dagligvaruhandeln. Framfor allt ar det Icas
butiker som star i fokus och gensvaret har varit mycket positivt. Vi har manga nya kunder
som har lagt order och jag ar forvantansfull dver att s& manga konsumenter skall fa chans att
komma i kontakt med vara produkter. For att maximera genomslaget ar ett PR-program
under utveckling for att na ut till tidningar, sajter, journalister, bloggare m.m., i syfte att skapa
uppmarksamhet for vara goda gloggprodukter och vacka nyfikenhet hos konsumenterna.
Parallellt forbereder vi dven lanseringarna i Systembolagets sortiment och har nyligen
producerat den nya starkvinsgléggen spetsad med Calvados, en ny personlig favorit som jag
varmt kan rekommendera.

Fore sommaren vann vi tre olika upphandlingar av gléggprodukter och blanddryck. Jag fick
nyligen besked om att vi i konkurrens med ett 20-tal andra anbud vunnit annu en
upphandling, denna gang fér en snaps med akvavitkaraktar och med lagre alkoholhalt. | det
pressmeddelande som distribuerats berattar vi att denna produkt lanseras i mars 2018 och
att vi estimerar att den kommer att bidra med 2,3 mkr i nettoomséttning pa arsbasis. Aven
om intakterna fran denna produkt kommer forst nasta ar sa ar det roligt med nya projekt och
tillvaxt i produktion och férsaljning.

Det ar hogtryck i produktionsanlaggningen i Gétene. Bade vara egna varumarken och
produkter for externa uppdragsgivare rullar ut i allt snabbare takt. Vi producerar numera
ocksa Vinfabrikens glogg i anlaggningen, efter inforlivning av produktionen fran en tidigare
extern partner. Produktionslinjen for fardigfyllda vinglas ar igdng med produktion fér den
engelska marknaden. Jag ar mycket ndjd 6éver att flytten fran Ahus under varen och
sommaren gick sa smidigt och att linjen ar pa plats och fungerar bra. Produktion av glégg i
Gétene och flytten av linjen fran Ahus &ar viktiga steg i var strévan att skapa synergier och
effektiviseringar i produktion och i bolaget.

En nyhet ar att vi for tillfallet producerar premium-vodkan Ravo i 1.75 liters-flaska for den
amerikanska marknaden efter en lyckad lansering av 0,75- och 1-litersflaskan. Vi har ocksa
producerat och levererat flera produkter till Galatea under den senaste perioden. Jag ar stolt
Over det jobb som personalen gér i produktionen i Gotene for att leverera kvalitetsprodukter
till vara kunder. Och hur vi hela tiden jobbar med att férbattra och effektivisera i
produktionen.

Det ar gladjande att se att det finns stor efterfragan pa vart erbjudande som lego-
produktionspartner. Vi har manga pagaende diskussioner och ett par nya samarbeten som
jag vill beratta lite om. Vi har etablerat ett nytt samarbete med féretaget Brands For Fans
gallande produktion av flera nya produkter. Brands For Fans ar ett spannande féretag med
en unik affarsidé. De utvecklar, marknadsfér och saljer dryckesprodukter i partnerskap med
k&nda rockband och artister. Ett annat nytt uppdrag ar att tappa den snabbt vaxande Herndé
gin. | veckan har vi ocksa haft besok av Solera fran Sverige, Norge och Finland for att visa
upp var produktionsanlaggning och var kompetens inom produkt- och
férpackningsutveckling.
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Som jag har berért tidigare, sa ar ett av vara fokusomraden att bygga en stark organisation
och féretagskultur. | september har vi haft en heldags kick-off i Gotene for att prata om var
riktning framat, jobba med var vardegrund och att identifiera férbattringsomraden. Det blev
en mycket lyckad dag med hégt engagemang fran medarbetarna och manga bra idéer for

hur vi ska bli ett annu starkare team och bolag.

Avslutningsvis hoppas jag att ni har uppmarksammat inbjudan till vart aktieagar- och
foretagsbesok i Gétene den 18 oktober. Det ar min ambition att skapa stérre kunskap och
intresse fér Umida Group och det blir ett bra tillfalle fér mig och ledningen att beratta mer om
bolagets verksamhet och riktning framéat och samtidigt fa traffa och diskutera med vara
aktieagare. Vi har satt ihop ett program fér dagen som innehaller bade presentationer och
fragestund, och inte minst ska det bli roligt att fa visa upp var produktionsanlaggning och vart
produktsortiment. Kanske blir det tillfalle till en gldggprovning och lite fértida julstdmning?

Tack for din tid att |&sa detta VD-brev och tack for ert fértroende fér mig och fér bolagets
ovriga ledning och styrelse.
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