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Det har varit en fantastisk sommar med mycket sol och varme, vilket har varit positivt for
dryckesbranschen. Var nyhet Casana Tonic som ar en ekologisk ready-to-drink har salt
mycket bra i sommar. Casana ar en produkt med fruktig och frisk smak som har passat
perfekt under varma sommarkvallar. Det varma vadret i kombination med en effektiv
marknadssatsning i sociala medier, annonsering i kvallspress och medverkan pa events har
drivit forsaljning av Casana. Vi har ocksa marknadsfort Umidas prioriterade varumarke
LACKS! hallon/lakrits i sociala medier under sommaren.

| mitten av juli lanserade Brands For Fans en ny produkt tillsammans med In Flames och
festivalen Borgholm brinner. Det ar en gin med ingefara och granatapple som heter
Borgholm brinner och som togs fram speciellt fér festivalen pa Oland. Festivalen var mycket
lyckad och ginen Borgholm brinner var uppskattad och salde slut pa kort tid. Det ar 6verlag
hog aktivitet inom Brands For Fans med manga nya produkter och projekt under utveckling
infér hdsten. Under sommaren har vi bl.a. arbetat med att ta fram férpackning och design till
den nya Motérhead romen som ska lanseras i december. Det ar en offertvinst pa
Systembolaget som vi har vunnit i konkurrens med 53 andra produkter i en blindprovning. Vi
har ocksa haft moéte med Brands For Fans partner for Motorhead och planerar for nya
produkter och aktiviteter och expansion av varumarket.

Vi kommunicerade tidigare i veckan att samarbetet med Alfred Walcher om Biostilla-
varumarket avslutas. Vi ar glada éver det langa samarbetet som Vinfabriken och sedermera
Umida haft med Biostilla. Fakta ar att som import6r och aterforséljare av nagon annans
varumarke sa ar det egentligen bara en sak som man vet sdkert och det ar att du en dag inte
langre kommer att vara importor at producenten. Rorligheten for uppdrag och produkter
bland svenska importorer ar for tillfallet mycket hdg. Det ar darfér var strategi ar att prioritera
utvecklingen av egna varumarken och att skapa en portfolj dar vi &r mindre beroende av
enskilda produkter. Jag ar forhoppningsfull att var egen ginlansering som kommer inom kort
samt den innovationspipeline som vi byggt upp kommer att bara frukt. Vi arbetar
malmedvetet med att vinna upphandlingar pa Systembolaget och pa de évriga monopolen i
Norden. Under augusti har vi [Amnat in ca 20 offerter fér nya upphandlingar

pa Systembolaget avseende mars 2019, och hoppas pa ytterligare offertvinster.

Det har under den senaste tiden varit mycket arbete med férberedelser infér gléggsasongen.
Vi kommer ha en storre och bredare gloggportfolj an forra aret, med flera nya spannande
produkter. P& Systembolaget kommer vi lansera nyheten Vinfabriken blabarsglégg. | Finland
kommer vi lansera tva nya gléggprodukter under nya varumarket Gglégi och i Norge lanserar
vi en Vinfabriken rodvinsglogg i PET flaska. Dessutom har vi skruvat upp satsningarna pa
dagligvaruhandeln i Sverige och kommer dar sélja nyheten Plura alkoholfri glogg tillsammans
med Vinfabrikens alkoholfria sortiment. Det innebar att vi kommer sélja glégg i Sverige,
Finland, Norge och Tyskland under den kommande sasongen. Ett omfattande
planeringsarbete ar i gang med utveckling av forpackningsdesign, inkdp,
produktionsplanering mm for att sakerstalla en framgangsrik gléggsasong.

Under forra veckan deltog vi pa var séljpartner Conaxess Trades saljkonferens och kick-off
infor hosten. Det var bade roligt och givande att traffa alla pa saljsidan. Vi presenterade
planer och aktiviteter for gldggen for saljkaren pa dagligvaruhandeln och fick mycket positiv
respons. Saljarna ar laddade. Vi hade aven méte med teamet pa storkdkssidan och gick
igenom mal och planer for Umidas matlagningssortiment och diskuterade tillvaxtmajligheter.
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Det kdnns som att vi har ett starkt program for hdsten och ett mycket bra samarbete med var
partner Conaxess Trade.

Forsaljningen av lego-produktion har minskat jamfért med féregaende ar, framfor allt som ett
resultat av utfasningen av Constellation brands. Vi har dock flera diskussioner om nya
uppdrag igang, men det har tagit lagre tid an forvantat att komma i mal med dessa. Vi ser
emellertid att intresset for var eko-certifierade produktionsanlaggning i Gétene ar stort och att
det finns potential pa marknaden. Vi har intressanta diskussioner igang med nya potentiella
partners och hoppas kunna addera nagra nya kunder under hosten.

Vi ar laddade infér en intensiv host och ser fram emot att sjosatta flera lanseringar och
utveckla och skapa nya samarbeten och affarer.

Jag vill avsluta med att tacka for visat fértroende f6r mig, évriga ledningen och styrelse, samt
tacka for uppmarksamhet och intresse for detta VD-brev.
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