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Sedan férra VD-brevet i juni har det varit sommar och semestertider, men trots detta har vi
haft mycket pa gang och det finns manga saker att beratta om.

Under sommaren har flera av vara varumarken och produkter marknadsforts och bl a har vi
haft ett starkt kampanjprogram i Travel Retail-kanalen. Vi har under sommaren aktiverat Shot
4.4 Hallon-Lakrits i kassalinjen pa Viking Lines fartyg M/S Cinderella och M/S Rosella, och
synts i kampanjblad for dessa tva fartyg. Pa Scandlines har vi samplat Shot 4.4 ill ett
tusental konsumenter under den senaste manaden. Shot 4.4 har ocksa kommunicerats i
sociala medier som Facebook i syfte att skapa kannedom om bade varumarket och om de
nya smakerna.

Flytten av produktionslinjen for vara férfyllda vinglas "Selected by Blass” fran Ahus till Gétene
har gatt mycket bra. Under maj/juni fardigstallde vi lokalerna i Gétene for att ta emot
produktionslinjen, vilken darefter flyttades fran Ahus till Gétene i slutet av juni. Under
sommaren har vi installerat linjen och gjort provkérningar. Den senaste veckan har vi kort
forsta skarpa produktionen av kundorders till Storbritannien, vilket kdnns valdigt roligt. Vi ser
med tillférsikt pa utvecklingen av forsaljningen pa den brittiska marknaden som ett resultat av
avtalet med Compass Group. Signalerna fran var partner Bear Smyth Ltd ar positiva och de
forsta stora bestallningarna har nu kommit in fér utleverans under de kommande veckorna.
Arenaverksamheten i England har sitt hogtryck fran september till maj med fotbollsmatcher,
konserter och andra kulturarrangemang. Med en framgangsrik flytt av produktionslinjen
bakom oss kommer vi kunna realisera betydande kostnadsbesparingar under kommande ar.

Jag har under sommaren fatt nagra fragor om avtalet med Constellation Brands. Som jag
och bolaget har kommunicerat tidigare sa har vi dragit ned pa lego-produktionen av Svedka
for Constellation Brands, eftersom vara marginaler varit otillrackliga. Som en konsekvens
valde vi att inte férlanga nuvarande avtal efter 30 juni. Vi har dock fortfarande en god relation
med Constellation Brands och har mdjlighet att enas om nya produktionsuppdrag, givet att
det ar intressant for bada parter.

Som ett led i vart offensiva marknads- och saljarbete kommer vi att forstarka var
saljorganisation ytterligare. | juli anstallde vi en ny Key Account Manager som kommer
arbeta gentemot vara tva viktiga saljpartners Solera och Conaxess Trade. Hon heter Marie
Aslund och har bakgrund fran branschen och sélj- och marknadsroller pa bl a Diageo,
Solera-bolaget Five Eyes samt Inflight. Marie bérjar pa Umida Group i bérjan av oktober och
hon ar varmt valkommen. Jag ser verkligen fram emot att kunna 6ka var bearbetning av
marknaden annu mer, inte minst eftersom vi nu kraftsamlar rejalt infor hésten och arbetar
med ett starkt férsaljnings- och marknadsféringsprogram for att driva 16nsam tillvaxt. Om vi
riktar blickarna framat sa har vi stora férvantningar pa bade vara nya samarbeten och vara
kommande produktlanseringar.

Conaxess Trade har fran juli tagit éver férsaljningen av Blomberg-sortimentet gentemot
stork6ksmarknaden och ska ocksa sélja vart alkoholfria gléggsortiment inom
dagligvaruhandeln. Vi deltog nyligen pa Conaxess Trades salj kick-off och presenterade vara
produkter och planerna fér hdsten. Vi hade hjalp av "fredagskocken” Mattias Larsson och
sommeliern Niclas Tuomela som berattade om vara produkter, gav tips och inspiration och
en hel del bra saljargument. Vi fick ett mycket bra mottagande fran saljkaren och de ar riktigt
motiverade att salja vara produkter.
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Vi har ocksa stort fokus pa att utveckla vart samarbete med Solera vidare. Tilsammans med
Solera lagger vi nu planer fér hostens marknadsaktiviteter och kundbearbetning fér Shot 4.4
och GR8. Vi kommer under hésten aven att fortsatta att diskutera och planera for
samarbetsmojligheter i 6vriga Norden. Bade mojlig lego-produktion av Soleras produkter i
Gotene-anlaggningen och forsaljning och distribution av produkter i var portfélj i Finland och
Norge.

Vi kommer inom kort satta igang lego-produktion fér Galatea, som vi sl6t avtal med innan
sommaren. Det handlar om produktion av julsnaps, punsch, bitter och en tequila produkt.
Vidare sa ar det snart dags att producera gloégg for Spring wines — ett annat nytt lego-
produktionsuppdrag. Under september planeras ocksa ny produktion av Ravo foér var partner
MNM spirits for den amerikanska marknaden. Denna gang i 1,75 liters-flaska.

Som jag har namnt tidigare sa vann vi fére sommaren tre offerter pa Systembolaget, vilka
ska lanseras i host. Vi jobbar nu for hégtryck med att férbereda dessa. Vi kommer lansera
tva glogg-produkter under varumarket Vinfabriken pa Systembolaget den 1 november. En
starkvinsglogg spetsad med calvados i 50 cl-flaska, och var omtyckta appelglégg pa 75 cl-
flaska. Den 1 december lanseras var nya blanddrycksprodukt, en ekologisk tonic pa 33 cl
burk. Systembolagets forséaljning av drinktillbehdr vaxer och tonic ar "hett”, vilket gor att tror
mycket pa den har produkten. Vi har under sommaren jobbat intensivt med att utveckla
varumarke, namn och férpackningsdesign for den nya produkten. | nasta steg kommer vi
forbereda produktionen och material fér lanseringsstdd etc.

Personligen kanner jag mig valdigt peppad infér en spannande hdst och att fa driva igenom
flera nya lanseringar och att fortsatta att utveckla saljsamarbeten och nya affarer.

Tack for din tid att |&sa detta VD-brev och tack for ert fértroende fér mig och fér bolagets
ovriga ledning och styrelse.
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