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UMIDA: Lanserar G-Glogi pa K-Group i Finland julen 2019

Umida Group AB (publ) kommer tillsammans med dotterbolaget Vinfabriken Sverige AB att
lansera tva nya gloggprodukter i den finska dagligvaruhandeln till julsdsongen 2019.
Tillsammans med den nast stdrsta dagligvarukedjan K-Group kommer Umida att kunna bygga
vidare pa framgangarna fran sasongen 2018, da det helt nya varumaérket G-Glégi nadde en
marknadsandel pa& 23 procent pd ALKO. Ingen forsaljningsprognos lamnas annu.

Varen 2018 vann Umida Group AB (publ) tva av det finska monopolet ALKO:s upphandlingar av gloégg
for vintersdsongen. Detta var ett genombrott for Umida som kunde lansera ekologisk rédvinsglégg och
ekologisk vitvinsglogg under det egna varumarket G-Glogi och na en total marknadsandel pa 23
procent i kategorin, endast bakom marknadsledaren Blossa. Under julsdsongen 2018 bidrog de tva
nya produkterna med en nettoomsattning pa knappt 2 MSEK.

Nu tar Umida néasta steg med G-GIogi och lanserar varumaérket &ven i dagligvaruhandein till
julsasongen 2019. G-Glogi ekologisk rod och ekologisk vit glégg lanseras med en alkoholhalt pa 5,5%,
den maximala for forséljning i dagligvaruhandeln efter avregleringen. Sedan den 1 januari 2018 kan
finlandska konsumenter handla produkter med alkoholhalt upp till 5,5% i livsmedelsbutiker,
pressbyraer och bensinstationer.

"G-glogi ar en av Umidas framgangsrika lanseringar under 2018 och jag ar mycket entusiastisk 6ver
att vi nu kan fortsatta att bygga vart varumarke i Finland. Genombrottet 2018 med de tva
offertvinsterna hos ALKO ledde till en valdigt positiv respons fran de finska konsumenterna. Var
ekologiska glogg fick toppbetyg i flera tester och vara forhoppningar ar nu stora att de skall hitta till
produkterna aven i dagligvaruhandeln.” sdger Mats Jamterud, tf VD for Umida Group AB (publ)

Samarbetspartner for lanseringen av G-Glogi ar K-Group, Finlands nast storsta dagligvaruaktér med
fler &n ett tusen dagligvarubutiker under varumarkena K-citymarket, K-supermarket, K-market m.fl.
Dagligvarukedjorna i Finland har uttryckt en stark tro pa produktkategorier med 5,5% alkoholhalt och
kommer att fokusera mer pa dessa an pa t ex lattglogg med alkoholhalt 0,5%.

"Eftersom produktkategorin ar ny kan vi inte lamna nagon férsaljningsprognos an, men jag ar
Overtygad att det har kommer att starka bade G-Glogi och Umida betydligt pa den finska marknaden.
Vi kommer att fortsatta att bearbeta 6vriga dagligvarukedjor och invantar inom kort besked om
eventuella ytterligare listningar." sédger Mats Jamterud, tf VD fér Umida Group AB (publ)

For ytterligare information, kontakta:

Mats Jamterud, tf VD, Umida Group AB (publ), telefon: +46 (0)70-663 72 72

Denna information ar saddan information som Umida Group AB (publ) &ar skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksfoérordning. Informationen lamnades, genom ovanstaende kontaktpersons forsorg, for
offentliggérande den 5 april 2019.



