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UMIDA: Forsaljningen av KISS Rum Kollection dvertraffar
finansiella malsattningarna for Q4

Umida Group AB (publ) och dotterbolaget Brands For Fans har pa mindre dn sex veckor salt
34.000 buteljer av de nyligen lanserade KISS Black Diamond Premium Dark Rum och KISS
Detroit Rock Rum. Umida har tidigare kommunicerat ett mal pa 5 MSEK i nettoférsaljning for
KISS-produkterna under det fjarde kvartalet, ett mal som nu overtraffats en manad i fortid.
Malet for nettoforsaljningen under fjarde kvartalet héjs nu till 7 MSEK.

Umida Group AB (publ) introducerade den 20 oktober KISS Black Diamond Premium Dark Rum, den
forsta produkten i samarbetet med KISS, det ikoniska amerikanska rockbandet. Den nya produkten
lanserades genom Systembolagets bestallningssortiment och pa premiardagen kraschade
Systembolagets hemsida. Efter en manad hade produkten natt 10 000 konsumentbestallningar och
genom den hoga efterfragan kvalificerat sig for forsaljning i nara 300 butiker, vilket gor det till den
Systembolagets snabbast séljande spritlanseringen de senaste aren.

Nar produkt nummer tva i samarbetet, KISS Detroit Rock Rum, den 17 november slapptes till
forsaljning sa kdade de trogna fansen utanfor de drygt 200 butikerna. Mottagandet for den nagot
dyrare romen var snudd pa lika varmt som for KISS Black Diamond och den begransade upplagan pa
12 000 buteljer har strykande atgang.

| lanseringsfasen av samarbetet med KISS var fullt fokus varit pa den svenska marknaden och det ar
ocksa dar som majoriteten av volymen har salts. Under andra halvan av november bérjade Umidas
kunder i Europa lagerféra och salja bada produkterna. Succélanseringen pa den svenska marknaden
har skapat stor optimism hos Umidas exportkunder. En forsta vag av exportorder tillsammans med det
hdga trycket i Sverige gor att Umidas forsaljningsmal for KISS-produkterna for det fjarde kvartalet
redan har Overtraffats, 6 veckor efter séljstart.

"Vi lanserade forsta KISS romen i slutet av oktober och visste att det skulle bli utmanade men inte
omdjligt att nd 5 MSEK under de drygt tvd manader som var kvar av det fjarde kvartalet. Styrkan i
KISS-varumarket i kombination med kvaliteten pa vara tva rom-produkter har snabbt visat sig
uppskattas bade av den stora skaran KISS-fans och andra intresserade konsumenter. Den starka
lanseringen i Sverige ger ocksa goda utsikter for forsaljningen pa Systembolaget under 2021 och
2022. Vi vet redan nu att KISS Black Diamond kommer att ta en plats i det fasta sortimentet fran
september 2021. Fragan som aterstar ar vilken garanterad distribution som KISS Black Diamond
lyckas na nar utvarderingen stanger den sista februari. Det kanns roligt att sa snabbt kunna beréatta att
vi Overtraffat forsaljningsmalen, inte minst eftersom det ger oss extra resurser att kunna skruva upp
volymen ytterligare bade i Sverige och ute i Europa. Som KISS sjalva uttrycker det, 'l Love It Loud™
sager Filip Lundquist, VD pa Umida Group AB (publ)

For ytterligare information, kontakta:

Filip Lundquist, VD, Umida Group AB (publ), Telefon: +46 (0)76 942 41 21

Denna information ar sédan information som Umida Group AB (publ) &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen ldmnades, genom ovanstaende kontaktpersons férsorg, for
offentliggérande den 30 november 2020.



